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moproweb.de ist das einzige News- und Infoportal, welches m

speziell auf die Bedirfnisse der Milchbranche zugeschnitten ist. i moproweb ’ TAGLICHES BRANCHEN
. . . . S FUR DIE PLUSKUHLU

Fachleute aus Industrie und Handel informieren sich hier Gber

die neuesten Markt-entwicklungen und nutzen das einzigartige MILCH MARKETING  MOLKEREIIND MARKIDATEN  PERSONALIEN 1 VERLAG  HEFTARCHIV
Angebot, die wochentlich aktualisierten Spotmilchpreise abzu-
rufen. Darlber hinaus haben die Nutzer Zugang zu umfassenden
Produkt- und Promotionsdatenbanken. Zweimal wochentlich
fasst ein Newsletter auBerdem die wichtigsten Ereignisse fur
rund 2.800 Empfanger zusammen.

Kennzahlen*: e Erfolge im Export

Iallenische Kise werden International smener beliebter mehr
Anzahl der Besuche pro Monat — ca. 23.000
Anzahl der Nutzer — ca. 14.000
Seitenaufrufe — ca. 49.000

* Basierend auf den monatlichen Durchschnittswerten aus den Jahren 2021/2022

©colourbox.de




] ] ]
@il KONTAKTDATEN

Verlag:

Verlagsadresse:
E-Mail:
Internet:
Telefon:

Fax:

Redaktion:

Online-Redaktion:

Mediaberatung:

B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG Hilden
Verlagsniederlassung Bad Breisig

ZehnerstraBe 22b, 53498 Bad Breisig
infobb@blmedien.de
www.moproweb.de
+49(0)2633/4540-0
+49(0)2633/4540-99

Anja Hoffrichter, Telefon: +49(0)2369/2096 82
E-Mail: ah@blmedien.de

Thorsten Witteriede, Telefon:
+49(0) 26 33/454020
E-Mail: tw@blmedien.de

Roland Sossna, Telefon: +49(0)2590/9437 20
E-Mail: sossna@blmedien.de

Heike Turowski, Telefon: +49(0) 15122646259
E-Mail: ht@blmedien.de

Burkhard Endemann, Telefon:
+49(0)2633/4540 16
E-Mail: be@blmedien.de

Abonnentenbetreuung: Rita Folkers,

Bezugspreis:

Zahlungsbedingungen:

Bankverbindung:

Telefon: +49(0)2103/ 204320
E-Mail: r.folkers@blmedien.de

moproweb Jahreszugang — Zugang zu allen
Inhalten auf moproweb.de und Nutzung der
Archivsuche.

410,00 Euro/Jahr (mit Spotmilchpreisen)
149,00 Euro/Jahr (ohne Spotmilchpreise)
Kostenloser Zugang fur Abonnenten
der Zeitschrift molkerei-industrie.

innerhalb 14 Tagen ohne Abzug
oder 2 % Skonto innerhalb 8 Tagen
oder 3% Skonto bei Vorauszahlung

Commerzbank AG, Hilden

IBAN: DE 58 3004 0000 0652 2007 00
BIC: COBADEFFXXX

Glaubiger-ID: DE 137ZZ00000326043
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@i WERBEFORMEN — CONTENT BANNER

Wir akzeptieren

Content-Banner erscheinen auf der Startseite im News-Bereich.

Es sind folgende Formate verfiigbar:

mmﬂpmv.-sb
o
Y .
T

m weh
W moprowen

die Dateiformate
.gif und .jpg

Fullsize Banner Rectangle Halfsize Banner

GroBe: 468 x 60 Pixel GroBe: 300 x 250 Pixel GroBe: 234 x 60 Pixel
Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen
Preis: €850 Preis: €900 Preis: €600
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Template-Banner erscheinen im Gegensatz zu Content-Bannern
auf allen Unterseiten und sind somit immer sichtbar.
Es sind folgende Formate verfiigbar:
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Super Banner Skyscraper

GroBe: 728 x 90 Pixel GroBe: 120 x 600 Pixel
Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen
Preis: €900 Preis: €900
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Template-Banner erscheinen im Gegensatz zu Content-Bannern
auf allen Unterseiten und sind somit immer sichtbar.
Es sind folgende Formate verfiigbar:
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Wallpaper Square Pop Up

GroBe: 728 x 90 + 120 x 600 Pixel GroBe: 250 x 250 Pixel
Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen
Preis: € 1.600

Preis: €1.200
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M moproweb
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Wir akzeptieren
die Ublichen

Videoformate (z.B.

.mpg oder .avi)

Top News Homepage

Split News Homepage

Video-Ad im Square-Pop-Up Format

(im Template)

Max. 300 Worter, Hauptbild nur im
Querformat (840 x 440 px; 72 dpi)

Laufzeit: 1 Woche festgepinnt
Preis: € 1.000

Max. 300 Worter, Hauptbild nur im
Querformat (840 x 440 px; 72 dpi)

Laufzeit: 1 Woche festgepinnt
Preis: €800

GroBe:

Laufzeit:
Preis:

250 x 250 Pixel

4 Wochen
€ 1.400
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ca. 3.100
Empfanger
Versand 5-mal

mmopmweb
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2018

mmopmweb

{»-"'\‘
2 ife wsmmur %
nlmmﬁslamu?: N . 4

|DF-Butietin: Kampf den
Listerian!

pro Woche

mmopmweb

‘8% » ’,/ \-.‘
Hifewmm €Y

ife Tagessominar-Raihe
2019

ornua

18 Maonate sind verstrichen
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Fullsize banner in News

Rectangle in News

Advertorial in News

GroBe:

Laufzeit:

Preis:

468 x 60 Pixel

1 Woche
€ 650

GroBe:

Laufzeit:
Preis:

300 x 250 Pixel

1 Woche
€ 750

Max. 300 Worter, Hauptbild nur im
Querformat (840 x 440 px; 72 dpi)

Laufzeit: 1 Woche
Preis: €900
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1. Vorbemerkung: Die folgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (nachfolgend
AGB) gelten fur Vertrage Uber die Schaltung von Werbemitteln und Eintragungen

in elektronischen Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem
Internet (nachfolgend kurz ,,Online-Medien” genannt), mit den Unternehmen B&L
MedienGesellschaft mbH & Co. KG und B&L NewMedia GmbH (im Folgenden
.Verlag” genannt).

Andere Vertragswerke gelten nicht, auch soweit einzelne Regelungen in diesen
Allgemeinen Geschaftsbedingungen nicht enthalten sind.

Fur Werbe- und Eintragungsauftrage, die sich sowohl auf Online-Medien als auch auf
Zeitschriften beziehen, gelten jeweils die AGB desjenigen Mediums, in dem der jew-
eilige Werbe- und Eintragungsauftrag vertragsgemaB erfolgen soll.

2. Werbe-/Eintragungsauftrag: ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden
AGB ist der Vertrag tber die Schaltung eines oder mehrerer Werbemittel (z. B.
Internetbanner) in Online-Medien zum Zwecke der Verbreitung.

. Eintragungsauftrag” im Sinne der nachfolgenden AGB ist der Vertrag Uber die
Schaltung eines Eintrages oder mehrerer Eintrage (z.B. Firmenlink oder Advertorial) in
Online-Medien zum Zwecke der Verbreitung.

3. Werbemittel: Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus einem
oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

P

¥

aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern
(z.B. Banner),

aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer
vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt,
die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link).

v

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden
als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

4. Eintragungen: Eine Eintragung im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus einem
oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

»

v

aus einem Eintrag in ein Verzeichnis in Form eines Datensatzes,
aus einer ausfuhrlichen Information des Auftraggebers als Anhang
zum jeweiligen Datensatz,

aus einem Link auf einen elektronischen Informations- und
Kommunikationsdienst des Auftraggebers,

aus der Schaltung einer E-Mail-Verbindung zum Auftraggeber.

»

4

v

»

b

5. Vertragsschluss: Der Vertrag kommt, vorbehaltlich entgegenstehender individu-
eller Vereinbarungen, grundsatzlich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende
Bestatigung des Auftrags zustande. Auch bei mundlichen oder fernmundlichen
Bestatigungen liegen immer die AGB des Verlags zugrunde.

Soweit Werbeauftradge durch Werbeagenturen erteilt werden, kommt der Vertrag im
Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Der Verlag ist grundsatzlich berechtigt, von
den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

6. Abwicklungsfrist: Werbe- und Eintragungsauftréage sind im Zweifel innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Bei Anderungen der Preise treten
mangels anderer Vereinbarungen die neuen Bedingungen auch fur laufende Auftrage
sofort in Kraft.

7. Nachlasserstattung: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Rickvergutung entfallt, wenn die Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich
des Verlags beruht.
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8. Ablehnungsbefugnis: Der Verlag behilt sich vor, Werbeauftrage — auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, wenn
deren Inhalt gegen gesetz-liche oder behérdliche Bestimmungen verstoBt, oder vom
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren
Veréffentlichung wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages unzumutbar ist.

Der Verlag ist ebenfalls berechtigt ein bereits verdffentlichtes Werbemittel bzw. einen
Eintrag zurlickzuziehen, wenn der Auftraggeber nachtraglich inhaltliche Anderungen
des Werbemittels vornimmt oder die Daten, auf die durch einen Link verwiesen wird,
nachtraglich verandert und hierdurch die im Absatz 1 aufgefiihrten Voraussetzungen
erfullt werden.

Dies gilt auch fur Auftrége, die an den Schaltern der Geschaftsstellen, bei
Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden. Die Ablehnung eines
Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Datenanlieferung: Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemaBe, dem
Format oder technischen Vorgaben des Verlags entsprechende Werbemittel/Eintrage
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Der Verlag ist grundsatzlich nicht
verpflichtet, Werbemittel oder Eintragungen, Uber den Zeitpunkt der letztmaligen
Verbreitung hinaus aufzubewahren. Kosten des Verlags fur vom Auftraggeber
gewinschte Anderungen des Werbemittels/Eintrages tragt der Auftraggeber.

10. Rechtegewahrleistung: Der Auftraggeber versichert, dass er alle zur Schaltung
des Werbemittels/Eintrages erforderlichen Rechte besitzt und stellt den Verlag im
Rahmen des Auftrags von allen Ansprtichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Der Verlag wird von den Kosten

zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegeniber Dritten zu unterstitzen.

Dem Verlag werden samtliche fur die Nutzung der Werbung in Online-Medien,
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte
durch den Auftraggeber Ubertragen, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, in
dem fur die Durchftihrung des Auftrags notwendigen zeitlichen und inhaltlichen
Umfang. All diese Rechte werden 6rtlich unbegrenzt tibertragen und berechtigen
zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten
Formen der Online-Medien.

11. Gewahrleistung des Verlags: Der Verlag gewdhrleistet eine dem jeweils
Ublichen tech-nischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe des
Werbemittels/Eintrags. Jedoch ist dem Auftraggeber bewusst, dass es nach dem
Stand der Technik nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu
erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fur unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher
Fehler in der Darstellung der Werbemittel/Eintrage liegt vor, wenn er hervor-
gerufen wird

»

B

durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoftware (z.B. Browser)
durch die Verwendung einer nicht geeigneten Hardware

durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber

durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so genannten
Proxies (Zwischenspeichern)

durch Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder
addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung
andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum (mehr
als 10 Prozent des vertraglich vereinbarten Schaltungszeitraums) im Rahmen einer
zeitgebundenen Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fur den
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

v

v
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Bei ungentigender Wiedergabequalitat des Werbemittels/Eintrags hat der
Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels
beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung,
besteht ein Recht auf Zahlungsminderung oder Ruckgangigmachung des Auftrags.
Sind etwaige Mangel bei den Werbungs-/Eintragungsunterlagen nicht offenkun-
dig, so hat der Auftraggeber bei ungentigender Veroffentlichung keine Anspriiche.
Dies gilt auch bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn nicht vor
Veroffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hingewiesen
wurde.

12. Leistungsstorungen: Wenn die Auftrags-Durchfihrung aus Grinden, die der
Verlag nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen
Grinden), ausfallt, z.B. wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten
(z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleich-
baren Grinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags nachgeholt.

Der Vergutungsanspruch des Verlages bleibt bestehen, sofern die Nachholung in
angemessener und fir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der
Stérung erfolgt.

13. Haftung: Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz
und grober Fahrlassigkeit des Verlags, seines Vertreters oder Erfullungsgehilfen.

Dies gilt nicht fur die Haftung fur zugesicherte Eigenschaften und fur die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren
Schaden beschrankt. Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und
Verzug sind bei leichter Fahrlassigkeit beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens.

Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfullungsgehilfen ist die Haftung gegentber
Unternehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt. Die
gilt nicht fur die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

14. Preisliste: Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet oder
anderen Medien ver&ffentlichte Preisliste. Gegentiber Unternehmen bleibt eine
Anderung vorbehalten. Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste.
Werbeagenturen/-mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen an die Preislisten des Verlags zu halten.

15. Zahlungsverzug: Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen Verzugszinsen nach
den gesetzlichen MaBgaben sowie ggf. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte Rabatte
entfallen, wenn der Auftraggeber die Rechnung nicht ptinktlich bezahlt. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis zur
Bezahlung zurtickstellen und fur die restlichen Schaltungen Vorauszahlung verlangen.
Bei Insolvenz oder Vergleich/Moratorium entfallt rick-

wirkend fur das Kalenderjahr jeglicher Nachlass.

16. Kiindigung: Kiindigungen von Werbe-/Eintragungsauftragen mussen schriftlich
oder per E-Mail erfolgen.

17. Datenschutz: Der Werbe-/Eintragungsauftrag wird unter Berticksichtigung der
geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.

18. Erfullungsort/Gerichtsstand: Erfullungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand
fur beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die vertraglichen Beziehungen unterliegen
dem deutschen Recht.
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B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG

B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG Hilden
Verlagsniederlassung Bad Breisig

ZehnerstraBBe 22b, 53498 Bad Breisig

Postfach 1363, 53492 Bad Breisig

Telefon: 026 33/4540-0, Fax: 026 33/4540-99
infobb@blmedien.de, www.blmedien.de

Unsere Fachzeitschriften:
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