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Kennzahlen*: 

Anzahl der Besuche pro Monat – ca. 23.000

Anzahl der Nutzer – ca. 14.000

Seitenaufrufe – ca. 49.000

moproweb.de ist das einzige News- und Infoportal, welches 
speziell auf die Bedürfnisse der Milchbranche zugeschnitten ist. 
Fachleute aus Industrie und Handel informieren sich hier über 
die neuesten Markt-entwicklungen und nutzen das einzigartige 
Angebot, die wöchentlich aktualisierten Spotmilchpreise abzu-
rufen. Darüber hinaus haben die Nutzer Zugang zu umfassenden 
Produkt- und Promotionsdatenbanken. Zweimal wöchentlich 
fasst ein Newsletter außerdem die wichtigsten Ereignisse für 
rund 2.800 Empfänger zusammen.

* Basierend auf den monatlichen Durchschnittswerten aus den Jahren 2021/2022
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Inhalten auf moproweb.de und Nutzung der 
Archivsuche.

 410,00 Euro/Jahr (mit Spotmilchpreisen) 
 149,00 Euro/Jahr (ohne Spotmilchpreise)  
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Content-Banner erscheinen auf der Startseite im News-Bereich.
Es sind folgende Formate verfügbar:

WERBEFORMEN – CONTENT BANNER Wir akzeptieren  
die Dateiformate  

.gif und .jpg

Fullsize Banner Rectangle Halfsize Banner

Größe: 468 x 60 Pixel Größe: 300 x 250 Pixel Größe: 234 x 60 Pixel

Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen

Preis: € 850 Preis: € 900 Preis: € 600



Template-Banner erscheinen im Gegensatz zu Content-Bannern  
auf allen Unterseiten und sind somit immer sichtbar.
Es sind folgende Formate verfügbar:

WERBEFORMEN – TEMPLATE BANNER

Super Banner Skyscraper

Größe: 728 x 90 Pixel Größe: 120 x 600 Pixel

Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen

Preis: € 900 Preis: € 900



Template-Banner erscheinen im Gegensatz zu Content-Bannern  
auf allen Unterseiten und sind somit immer sichtbar.
Es sind folgende Formate verfügbar:

WERBEFORMEN – TEMPLATE BANNER

Wallpaper Square Pop Up

Größe: 728 x 90 + 120 x 600 Pixel Größe: 250 x 250 Pixel

Laufzeit: 4 Wochen Laufzeit: 4 Wochen

Preis: € 1.600 Preis: € 1.200



SONDER-WERBEFORMEN
Wir akzeptieren 

die üblichen 
Videoformate (z. B. 

.mpg oder .avi)

Top News Homepage Split News Homepage
Video-Ad im Square-Pop-Up Format  
(im Template)

Max. 300 Wörter, Hauptbild nur im 
Querformat (840 x 440 px; 72 dpi)

Max. 300 Wörter, Hauptbild nur im 
Querformat (840 x 440 px; 72 dpi)

Größe: 250 x 250 Pixel

Laufzeit: 1 Woche festgepinnt Laufzeit: 1 Woche festgepinnt Laufzeit: 4 Wochen

Preis: € 1.000 Preis: € 800 Preis: € 1.400



WERBEFORMEN – NEWSLETTER

ca. 3.100 
Empfänger 

Versand 5-mal 
pro Woche

Fullsize banner in News Rectangle in News Advertorial in News

Größe: 468 x 60 Pixel Größe: 300 x 250 Pixel
Max. 300 Wörter, Hauptbild nur im 
Querformat (840 x 440 px; 72 dpi)

Laufzeit: 1 Woche Laufzeit: 1 Woche Laufzeit: 1 Woche

Preis: € 650 Preis: € 750 Preis: € 900



1. Vorbemerkung: Die folgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen (nachfolgend 
AGB) gelten für Verträge über die Schaltung von Werbemitteln und Eintragungen 
in elektronischen Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem 
Internet (nachfolgend kurz „Online-Medien“ genannt), mit den Unternehmen B&L 
MedienGesellschaft mbH & Co. KG und B&L NewMedia GmbH (im Folgenden 
„Verlag“ genannt).

Andere Vertragswerke gelten nicht, auch soweit einzelne Regelungen in diesen 
Allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht enthalten sind.

Für Werbe- und Eintragungsaufträge, die sich sowohl auf Online-Medien als auch auf 
Zeitschriften beziehen, gelten jeweils die AGB desjenigen Mediums, in dem der jew-
eilige Werbe- und Eintragungsauftrag vertragsgemäß erfolgen soll.

2. Werbe-/Eintragungsauftrag: „Werbeauftrag“ im Sinne der nachfolgenden 
AGB ist der Vertrag über die Schaltung eines oder mehrerer Werbemittel (z. B. 
Internetbanner) in Online-Medien zum Zwecke der Verbreitung.

„Eintragungsauftrag“ im Sinne der nachfolgenden AGB ist der Vertrag über die 
Schaltung eines Eintrages oder mehrerer Einträge (z. B. Firmenlink oder Advertorial) in 
Online-Medien zum Zwecke der Verbreitung.

3. Werbemittel: Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus einem 
oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

» aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern  
(z. B. Banner),

» aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer  
vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt,  
die im Bereich des Auftraggebers liegen (z. B. Link).

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden 
als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

4. Eintragungen: Eine Eintragung im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus einem 
oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

» aus einem Eintrag in ein Verzeichnis in Form eines Datensatzes,
» aus einer ausführlichen Information des Auftraggebers als Anhang  

zum jeweiligen Datensatz,
» aus einem Link auf einen elektronischen Informations- und  

Kommunikationsdienst des Auftraggebers,
» aus der Schaltung einer E-Mail-Verbindung zum Auftraggeber.

5. Vertragsschluss: Der Vertrag kommt, vorbehaltlich entgegenstehender individu-
eller Vereinbarungen, grundsätzlich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende 
Bestätigung des Auftrags zustande. Auch bei mündlichen oder fernmündlichen 
Bestätigungen liegen immer die AGB des Verlags zugrunde.

Soweit Werbeaufträge durch Werbeagenturen erteilt werden, kommt der Vertrag im 
Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Der Verlag ist grundsätzlich berechtigt, von 
den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

6. Abwicklungsfrist: Werbe- und Eintragungsaufträge sind im Zweifel innerhalb 
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Bei Änderungen der Preise treten 
mangels anderer Vereinbarungen die neuen Bedingungen auch für laufende Aufträge 
sofort in Kraft.

7. Nachlasserstattung: Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der 
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die 
Rückvergütung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich 
des Verlags beruht.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN



8. Ablehnungsbefugnis: Der Verlag behält sich vor, Werbeaufträge – auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen bzw. zu sperren, wenn 
deren Inhalt gegen gesetz-liche oder behördliche Bestimmungen verstößt, oder vom 
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren 
Veröffentlichung wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages unzumutbar ist.

Der Verlag ist ebenfalls berechtigt ein bereits veröffentlichtes Werbemittel bzw. einen 
Eintrag zurückzuziehen, wenn der Auftraggeber nachträglich inhaltliche Änderungen 
des Werbemittels vornimmt oder die Daten, auf die durch einen Link verwiesen wird, 
nachträglich verändert und hierdurch die im Absatz 1 aufgeführten Voraussetzungen 
erfüllt werden.

Dies gilt auch für Aufträge, die an den Schaltern der Geschäftsstellen, bei 
Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden. Die Ablehnung eines 
Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Datenanlieferung: Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemäße, dem 
Format oder technischen Vorgaben des Verlags entsprechende Werbemittel/Einträge 
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Der Verlag ist grundsätzlich nicht 
verpflichtet, Werbemittel oder Eintragungen, über den Zeitpunkt der letztmaligen 
Verbreitung hinaus aufzubewahren. Kosten des Verlags für vom Auftraggeber 
gewünschte Änderungen des Werbemittels/Eintrages trägt der Auftraggeber.

10. Rechtegewährleistung: Der Auftraggeber versichert, dass er alle zur Schaltung 
des Werbemittels/Eintrages erforderlichen Rechte besitzt und stellt den Verlag im 
Rahmen des Auftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung 
gesetzlicher Bestimmungen entstehen können. Der Verlag wird von den Kosten 
zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, 
den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der 
Rechtsverteidigung gegenüber Dritten zu unterstützen.

Dem Verlag werden sämtliche für die Nutzung der Werbung in Online-Medien, 
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte 
durch den Auftraggeber übertragen, insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, 
Verbreitung, Übertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, in 
dem für die Durchführung des Auftrags notwendigen zeitlichen und inhaltlichen 
Umfang. All diese Rechte werden örtlich unbegrenzt übertragen und berechtigen 
zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten 
Formen der Online-Medien.

11. Gewährleistung des Verlags: Der Verlag gewährleistet eine dem jeweils 
üblichen tech-nischen Standard entsprechende, bestmögliche Wiedergabe des 
Werbemittels/Eintrags. Jedoch ist dem Auftraggeber bewusst, dass es nach dem 
Stand der Technik nicht möglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu 
erstellen. Die Gewährleistung gilt nicht für unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher 
Fehler in der Darstellung der Werbemittel/Einträge liegt vor, wenn er hervor- 
gerufen wird

» durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens
» durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoftware (z. B. Browser)
» durch die Verwendung einer nicht geeigneten Hardware
» durch Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber
» durch unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so genannten 

Proxies (Zwischenspeichern)
» durch Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend oder 

addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung 
andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen Zeitraum (mehr 
als 10 Prozent des vertraglich vereinbarten Schaltungszeitraums) im Rahmen einer 
zeitgebundenen Festbuchung entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers für den 
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprüche sind ausgeschlossen.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN



Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemittels/Eintrags hat der 
Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie 
Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck des Werbemittels 
beeinträchtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, 
besteht ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrags. 
Sind etwaige Mängel bei den Werbungs-/Eintragungsunterlagen nicht offenkun-
dig, so hat der Auftraggeber bei ungenügender Veröffentlichung keine Ansprüche. 
Dies gilt auch bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn nicht vor 
Veröffentlichung der nächstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hingewiesen 
wurde.

12. Leistungsstörungen: Wenn die Auftrags-Durchführung aus Gründen, die der 
Verlag nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen 
Gründen), ausfällt, z. B. wegen Rechnerausfalls, höherer Gewalt, Streik, aufgrund 
gesetzlicher Bestimmungen, Störungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten 
(z. B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleich-
baren Gründen, so wird die Durchführung des Auftrags nachgeholt.

Der Vergütungsanspruch des Verlages bleibt bestehen, sofern die Nachholung in 
angemessener und für den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der 
Störung erfolgt.

13. Haftung: Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, 
Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz 
und grober Fahrlässigkeit des Verlags, seines Vertreters oder Erfüllungsgehilfen. 
Dies gilt nicht für die Haftung für zugesicherte Eigenschaften und für die Verletzung 
wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren 
Schaden beschränkt. Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und 
Verzug sind bei leichter Fahrlässigkeit beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren 
Schadens.

Bei grober Fahrlässigkeit des einfachen Erfüllungsgehilfen ist die Haftung gegenüber 
Unternehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschränkt. Die 
gilt nicht für die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

14. Preisliste: Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet oder 
anderen Medien veröffentlichte Preisliste. Gegenüber Unternehmen bleibt eine 
Änderung vorbehalten. Nachlässe bestimmen sich nach der jeweils gültigen Preisliste. 
Werbeagenturen/-mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und 
Abrechnungen an die Preislisten des Verlags zu halten.

15. Zahlungsverzug: Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen Verzugszinsen nach 
den gesetzlichen Maßgaben sowie ggf. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte Rabatte 
entfallen, wenn der Auftraggeber die Rechnung nicht pünktlich bezahlt. Der Verlag 
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur 
Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Schaltungen Vorauszahlung verlangen. 
Bei Insolvenz oder Vergleich/Moratorium entfällt rück- 
wirkend für das Kalenderjahr jeglicher Nachlass.

16. Kündigung: Kündigungen von Werbe-/Eintragungsaufträgen müssen schriftlich 
oder per E-Mail erfolgen.

17. Datenschutz: Der Werbe-/Eintragungsauftrag wird unter Berücksichtigung der 
geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.

18. Erfüllungsort/Gerichtsstand: Erfüllungsort und ausschließlicher Gerichtsstand 
für beide Teile ist der Sitz des Verlages. Die vertraglichen Beziehungen unterliegen 
dem deutschen Recht.
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KäsethekeHERBST 2015Käsethekewww.rewe-dortmund.de

KÄSE UND BIER  
Zwei die sich mögen

REZEPTE 
Ideen für den Herbst

EIN ECHTER BAYER
Obazda selbst gemacht
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KÄSE UND BIER  
Zwei die sich mögen

REZEPTE 
Ideen für den Herbst

EIN ECHTER BAYER
Obazda selbst gemacht

VERKAUFSPRAXIS FÜR KÄSEFACHKRÄFTE IN BEDIENUNGSABTEILUNGEN

www.kaeseweb.de
Nr. 5 ❚ 2020

LESEN SIE IN DIESER AUSGABE 
ALLES ÜBER 

KÄSE AUS DER SCHWEIZ

Schon entdeckt?

Entdecke Deine Bergader mit Bonifaz und Almzeit Alpenkäse.
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TECHNIK   I   INGREDIENTS   I   VERPACKUNG   I   IT   I   LOGISTIK

  +49 5021 963-0

 service@chr-hansen.com

 www.chr-hansen.com

Mit guten 
Bakterien 
für eine 
nachhaltigere 
Zukunft

Unsere innovativen mikrobiellen Lösungen
ermöglichen Ihnen:

• Höhere Ausbeute mit weniger Ressourcen
• Lebensmittelverschwendung bekämpfen  

mit besserer Qualität

• Natürlichkeit mit weniger Zutaten

Lesen Sie mehr über Chr. Hansen auf Seite 22
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HOCHGENUSS TRIFFT PROTEIN

FETTARM. OHNE ZUCKERZUSATZ.
ENTHÄLT VON NATUR AUS ZUCKER.
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PROCESSING  INGREDIENTS  PACKAGING  IT  LOGISTICS
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July/August 2022

Delvo®Phage test kit: 
for quantification in one hour

Your early warning system 
for preventing phage problems 
If you want to improve quality and boost the yield and profitability of cheese production, look no further 
than Delvo®Phage test kit: our unique, digital phage detection solution. By enabling a more consistent 
cheese production process, this easy-to-use qPCR-test increases your production capacity and improves 
quality cheese yield - while reducing product downgrades and waste. So why not put it to the test?
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